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Rupert SCHMID

Chairman de Biologique Recherche

Pierre-Louis DELAPALME

CEO de Biologique Recherche

Expliquez-nous Le concept de votre marque 7
Aupert SCHMID : Biologique Recherche propose une
méthodologie de soin sur mesure et personnalisée. Combinaison
dune approche clinique du soin esthétique de produits voulus
purs, concentrés, presque bruts et de protocoles originaux et
figoureux qui fondent la réputation defficacité étonnante de
sa Méthodologie. Nous avans des convictions; parmi. celles-
<i nous refusons de catégoriser la peau. Une peau nfest jamais
uniquement  séche, séborrhéiue, grasse, sensible... la peau
des différentes parties du visage est elle aussi différente, sur les
pommettes et le nez votre peau est rarement similaire. De pius
elle évolue & chaque cycle épidermiqueen fonction de facteurs
exogénes et endogénes complexes. Chez Biologique Recherche
nous croyons que la peau a un Instant de Peau® que nous devons
analyser, dont il faut comprendre a dynamique pour étre en
mesure doffrir un soin personnalisé.
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NOUS TRAVAILLONS AVEC LES MEILLEURS SPAS
O'HOTEL DANS LE MONDE ET AVEC DES GROUPES
PRESTIGIEUX COMME PENINSULA,

FOUR SEASONS MAIS AUSSI
MANDARIN ORIENTAL OU RITZ CARLTON.
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Plerre-Lowis DELAPALME : Nos partenaires dans plus de
65 pays sont les centres qui souhaitent proposer des soins
dexception. T Jients et partenaires sont d d

la beauté. Nous travaillons en effet avec les meilieurs Spas d'hotel
dans le monde parmi lesquels Le Peninsula (Paris, New York,
Pekin, Shanghai, Bangkok), Le Four Seasons (Hong Kong, Genéve,
Budapest... et Istanbul que nous avons lancé la semaine derniée),
le Mandarin Oriental, le Ritz Cariton.... Nos clients méritent et
réclament des soins personnalisés dexception. Est-cela le luxe 7

Quelle est 1a place de In R&D dans votre entreprise ! Quel
budget y consacraz-vous ! Commaent sont composées les
équipes RED ? Quelle est votre implication personnelle
dans ce département !

A.5. : La RRD est le moteur de Biologique Recherche: Pour la
conception des nouveaux soins et des nouveaux produits mais
aussi pour en permanence reformuler et remetire sur la paillasse
fes produits historiques tels que la PSO. Plus de 10% de notre
chiffre daffaires y est consacré et fe Docteur Philippe ALLOUCHE,

- Directeur de la Création, anime ce réacteur.

Pour conclure, si fon ne devait retenis qu'un seul prodult
de votre marque... (Lequel et pourquoi 1)

PLD. - Incontestablement la P50, notre produit phare, inventé
par Yvan ALLOUCHE il y a plus de 20 ans. Ce fut la premiére
lotion exfoliante, purifiante, et reconditionnante du marché. Sa
production demande plus de 5 jours, céest I'une des raisons pour
laquelle nous avons notre propre laboratoire qui nous permet de
faire une cosmétique différente. Chaque année nous Ianalysons
et Fadaptons pour la rendre plus performante. Yvan ALLOUCHE
a commencé avec une PS0. Maintenant nous avons 7 formules
différentes pour nous adapter aux différents Instants de peau’.
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Can you tellus about your brand's concept?
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WE WORK WITH THE BEST HOTEL SPAS IN THE
WORLD AND WITH PRESTIGIOUS GROUPS LIKE
PENINSULA, FOUR SEASONS, MANDARIN ORIENTAL

AND THE RITZ CARLTON.

Your partnerships with Alr france and the Peninsula have taken you

and whatare their expectations?
Plerre-Louis DELAPALME: O parirer

What role does R&D play in your company? What budget do you
allocate to it? de up? What is your pes
involvement in this department?
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To conclude, if we had to chaose only one product from your brand's
range... what should it be, and why?
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